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I
l Consorzio DOC Delle Venezie nasce da 
un percorso ambizioso e senza preceden-
ti, figlio della volontà della filiera vitivini-
cola del Triveneto di creare un modello 

interregionale di aggregazione dei territori 
viticoli e della produzione di Pinot Grigio.
Un’uva straordinaria e senza compromessi, 
bandiera del Nord-Est e del Made in Italy nel 
mondo, al centro di un progetto di tutela e 
di valorizzazione portato avanti dal Consor-
zio.

Da dove nasce l’esigenza di redigere il rap-
porto del Consorzio DOC Delle Venezie? 
In uno scenario complicato, condizionato 
da instabilità geopolitica, dai cambiamen-
ti climatici e da un mutamento dei modelli 
di consumo, il primo rapporto del Consor-
zio DOC Delle Venezie intende fotografare i 
passi avanti compiuti, con l’obiettivo di dare 
valore agli sforzi degli operatori che, lungo 
tutta la filiera territoriale, hanno scommesso 
sul Pinot Grigio DOC Delle Venezie. 
Il compito del Consorzio è quello di tutelare 
e consolidare, in termini di valore, reputa-
zione e di identità territoriale, il Pinot Grigio 
come patrimonio collettivo condiviso a li-
vello interregionale che nel Triveneto, grazie 
alla straordinaria vocazionalità dei territori 
viticoli ed al grande lavoro dei viticoltori, 
enologi, cantinieri e imbottigliatori, ha tro-
vato la propria casa.

Un impegno che il Consorzio porterà avan-
ti con l’obiettivo di fare sempre meglio, per 
essere al passo con le sfide che sarà neces-
sario raccogliere per assecondare, sempre 
nel rispetto della propria natura, i cambia-
menti del sistema produttivo e del mercato. 
Continueremo a fare questo in un dialogo 
aperto con i Soci, i decisori politici, le comu-
nità e gli stakeholder del grande territorio 
a cui il Pinot Grigio DOC Delle Venezie ap-
partiene, con i quali, sono convinto, condivi-
diamo l’obiettivo di valorizzare e custodire, 
guardando al futuro, la cultura vitivinicola 
della nostra terra e del Pinot Grigio come 
simbolo del Made in Italy nel mondo.

Da quest’anno il rapporto del Consorzio 
sarà l’occasione per pubblicare i risultati del 
nostro lavoro ma anche per condividere una 
visione comune, frutto di una coesione che 
intende valorizzare ogni forma di collabora-
zione e di sinergia territoriale, per governa-
re sempre meglio il sistema Pinot Grigio del 
Triveneto.

Ringrazio tutti i Soci per la vicinanza dimo-
strata al nostro progetto e tutto il Consiglio 
di Amministrazione per il lavoro svolto in 
questi anni, sempre con passione e grande 
dedizione.

Albino Armani, 
Presidente Consorzio DOC Delle Venezie 
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IL CONSORZIO

DOC DELLE VENEZIE,
I LUOGHI DEL PINOT GRIGIO

N
el cuore dell’Italia nord-orientale 
si estende un territorio straordina-
riamente vocato alla viticoltura, un 
mosaico di storie, tradizioni e pae-

saggi, interamente coperto dall’area di pro-
duzione della DOC Delle Venezie.
In questi luoghi, che comprendono circa 27 
mila ettari racchiusi nel Nord-Est Italia, all’in-
terno dei territori amministrativi del Veneto, 
Regione Autonoma di Friuli-Venezia Giulia 
e della Provincia Autonoma di Trento, si pro-
duce l’85% del Pinot Grigio italiano, primo al 
mondo per volume, pari al 43% del quantita-
tivo ottenuto a livello internazionale. 

Una varietà che trova nelle Tre Venezie il 
suo territorio d’elezione, altamente vocata 
alla coltivazione di Pinot Grigio, che richie-
de particolare cura e dedizione. 
Nel Triveneto il Pinot Grigio trova tutto ciò 
di cui ha bisogno per esprimersi al meglio: 
zone fresche, ventilate, con rilevanti escur-
sioni termiche e, non meno importante, una 
cultura viticola ed enologica maturata in se-
coli d’esperienza di viticoltori e cantinieri, 
fattori che concorrono e consentono di ot-
tenere, proprio in questi luoghi, la massima 
espressione della varietà Pinot Grigio.
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DELLE VENEZIE I VINI DOC DELLE VENEZIE

I
l vino DOC Delle Venezie è il primo bian-
co fermo per volumi di produzione, cir-
ca 230 milioni di bottiglie ottenute ogni 
anno, con una forte presenza nei mercati 

esteri. Spicca il Pinot Grigio, varietà icona 
della DOC Delle Venezie e del Made in Italy, 
ed espressione dell’arte viticola del Nord-
Est Italia che canalizza e mantiene nei terri-
tori di produzione valore economico, sociale 
e culturale. 
Il disciplinare di produzione dei vini DOC 
Delle Venezie  declina questo vino in diffe-
renti tipologie: l’essenza dell’offerta viticola 
è rappresentata dal Pinot Grigio DOC Delle 
Venezie, nelle differenti versioni di vino fer-
mo – certamente la quota prevalente in ter-
mini di produzione e di export – ma anche 
spumante e frizzante, bianco e ramato. 
Inoltre, accanto al Pinot Grigio DOC Delle 

Venezie, si ottiene il Bianco DOC Delle Vene-
zie, vino che deve essere ottenuto dalle uve 
provenienti da vigneti aventi, nell’ambito 
aziendale, una composizione ampelografica 
rappresentata da Chardonnay, Pinot bianco, 
Muller Thurgau, Garganega, Verduzzo (da 
Verduzzo Friulano e/o Verduzzo Trevigiano) 
e Tocai friulano che rappresentano, da soli o 
congiuntamente, almeno il 50%.
In termini di volumi, il Pinot Grigio DOC Delle 
Venezie bianco fermo rappresenta la quota 
prevalente di produzione e di export, simbo-
lo dell’italianità nei mercati internazionali, 
punto di sintesi e di equilibrio tra l’ambien-
te, l’esperienza e la capacità dei viticoltori 
e l’innovazione tecnologica, in grado di ot-
tenere vini con una spiccata identità e ca-
paci di distinguersi sul panorama enologico 
internazionale.

D
alle Dolomiti al Carso, dal Lago di 
Garda fino alla laguna di Venezia e 
all’Adriatico: un vasto territorio nel 
quale la vite incontra condizioni cli-

matiche ideali in grado di favorire la miglior 
espressione di eccellenza e tipicità del Pi-
not Grigio. 
Sotto il profilo morfologico il territorio della 
DOC Delle Venezie è caratterizzato da un 
arco montuoso che abbraccia e racchiude 
tutta l’area produttiva, proteggendola dalle 
correnti fredde provenienti da Nord e Nord-
Est. 
Rispetto alle caratteristiche pedologiche, 
l’area geografica delimitata dalla DOC Delle 
Venezie raggruppa sistemi di terre viticole 
caratterizzate da elementi comuni, primi tra 
tutti la storia e la geologia del materiale da 
cui hanno preso origine i caratteri chimici 
e fisici del suolo: la parte prealpina e col-
linare che ospita la viticoltura è costituita 
da formazioni calcaree o calcareo-dolomi-
tiche, di epoca mesozoica, soggette spesso 
a fenomeni di carsismo, che caratterizzano 
fortemente il paesaggio e la tecnica di con-
duzione dei vigneti. 
L’ampia pianura compresa tra il mare Adria-
tico e il fiume Po è il risultato dell’incessante 
lavoro di alluvioni e corsi d’acqua, un ter-
ritorio che comprende vasti conoidi e su-
perfici terrazzate, nonché la parte tutt’ora 
attiva (alvei) degli stessi corsi d’acqua e le 
superfici dei fondivalle dei principali fiumi 
alpini (Adige, Brenta, Piave, Tagliamento e 
Isonzo). Un’areale che è frutto di un lungo 
processo di deposizione di materiale calca-
reo e grossolano così come di ghiaia e sab-
bie.

Il clima fresco e ventilato, effetto della ca-
tena alpina, unitamente al reticolo dei fiumi 
che attraversano tutto il territorio da Nord 
a Sud, permette di concentrare e mantene-
re nelle uve un elevato contenuto di acidità 
che caratterizza i vini. La sufficiente dispo-
nibilità idrica garantisce un apporto limitato 
ma costante di acqua e permette una ma-

turazione regolare dei grappoli. Le marcate 
escursioni termiche notte-giorno durante la 
maturazione dei grappoli, invece, esaltano e 
mantengono il corredo aromatico dell’uva: 
profumi che, uniti al quadro acidico, per-
mettono di ottenere vini, anche nelle tipo-
logie spumante e frizzante, freschi e aroma-
tici.
Con 27 mila ettari di Pinot Grigio, il terri-
torio viticolo delimitato dalla DOC Delle 
Venezie rappresenta un patrimonio condi-
viso nell’ambito del più grande modello di 
integrazione territoriale che include le aree 
amministrative del Friuli Venezia Giulia, del-
la Provincia di Trento e del Veneto, e che 
proprio in questi territori esprime il proprio 
carattere distintivo e la propria unicità.

Una DOC giovane, la più grande d’Italia per 
estensione territoriale, nata nel 2017 da una 
preesistente IGT che ne riprendeva il nome, 
oggi tutelata e promossa dal Consorzio 
DOC Delle Venezie.

LE CARATTERISTICHE DEI SUOLI
E LE CONDIZIONI CLIMATICHE

 TIPOLOGIA DOC 
DELLE VENEZIE

CARATTERISTICHE 
ORGANOLETTICHE E CHIMICO-FISICHE

Pinot Grigio 
DOC Delle Venezie
 
Categoria: 
vino fermo 
bianco e ramato

colore: dal giallo paglierino al giallo dorato o rosato o ramato
odore: fruttato, intenso, caratteristico del Pinot grigio, talvolta leggermente aro-
matico con note floreali
sapore: fresco e armonico; da secco ad abboccato
titolo alcolometrico volumico totale minimo: 11,00% vol
acidità totale minima: 4,5 g/l
estratto non riduttore minimo: 15,0 g/l

Pinot Grigio
DOC Delle Venezie
 
Categoria: 
frizzante, 
bianco e ramato

colore: dal giallo paglierino al giallo dorato o rosato o ramato
spuma: fine ed evanescente 
odore: fruttato, intenso, caratteristico del Pinot grigio, talvolta leggermente aro-
matico con note floreali
sapore: fresco, con equilibrata componente acidica, armonico, dal secco all’ab-
boccato
titolo alcolometrico volumico totale minimo: 11,00% vol
acidità totale minima: 4,5 g/l 
estratto non riduttore minimo: 15,0 g/l

Pinot Grigio 
DOC Delle Venezie
 
Categoria:
spumante, 
bianco e ramato

colore: dal giallo paglierino al giallo dorato o rosato o ramato
spuma fine e persistente 
odore: fruttato, intenso, caratteristico del Pinot grigio, talvolta leggermente aro-
matico con note floreali
sapore: fresco, con equilibrata componente acidica, armonico, nelle versioni da 
dosaggio zero a dry
titolo alcolometrico volumico totale minimo: 11,00% vol
acidità totale minima: 5.0 g/l
estratto non riduttore minimo: 14,0 g/l

Bianco
DOC Delle Venezie
 
Categoria: 
vino fermo bianco

colore: da giallo verdolino al giallo dorato
odore: fruttato, intenso, talvolta leggermente aromatico
sapore: secco, armonico, talvolta con note di freschezza correlate alla compo-
nente acidica
titolo alcolometrico volumico totale minimo: 11,00% vol
acidità totale minima: 4,5 g/l
estratto non riduttore minimo: 14,0 g/l

CARATTERISTICHE AL CONSUMO DEI VINI DOC DELLE VENEZIE
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(Articolo 6 del Disciplinare di produzione)
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IL CONSORZIO DOC DELLE VENEZIE

N
asce nel 2017 la storia del Consor-
zio, dalla comune volontà dell’inte-
ra filiera vitivinicola del Nord-Est 
Italia di creare il più grande mo-

dello di integrazione sovraregionale, inclu-
dendo in un’unica grande denominazione le 
aree amministrative del Friuli Venezia Giu-
lia, la Provincia di Trento ed il Veneto.

Dopo un importante percorso di condivi-
sione e di coesione territoriale, l’11 agosto 
2020 il Consorzio DOC Delle Venezie è 
stato riconosciuto dal Ministero dell’agri-
coltura, della sovranità alimentare e delle 
foreste e incaricato di svolgere le funzioni 
di promozione, valorizzazione, tutela, vigi-
lanza, informazione del consumatore e cura 
generale degli interessi per la DOC Delle Ve-
nezie.

Un riconoscimento ampio e articolato, c.d. 
erga omnes, cioè a favore di tutti gli utiliz-
zatori della DOC Delle Venezie, siano essi 
viticoltori, cantine e imbottigliatori, con 
l’obiettivo di contribuire allo sviluppo della 
denominazione di origine e dei suoi luoghi 
di produzione, nel rispetto delle regole pre-
viste dal disciplinare di produzione.
Con l’incarico ministeriale, il Consorzio DOC 
Delle Venezie esercita le attività di:

• tutela, promozione, valorizzazione e in-
formazione del consumatore;
• salvaguardia della DOC Delle Venezie e 
tutela degli interessi e dei diritti degli ope-
ratori di filiera;
• vigilanza, effettuata sotto il coordinamen-
to del MASAF e prevalentemente nella fase 
del commercio; 

• gestione delle produzioni e dell’offerta, 
con l’obiettivo di salvaguardare e tutelare la 
stabilità del mercato e coordinare le dinami-
che di immissione sul mercato dei vini DOC 
Delle Venezie.

La produzione di DOC Delle Venezie è siste-
maticamente controllata e certificata da Tri-
veneta Certificazioni, organismo di control-
lo incaricato dal MASAF a svolgere, in tutti i 
segmenti della filiera vitivinicola, dal vigne-

LA MAPPA DELLE CANTINE
Esplora la mappa ufficiale delle 

cantine della denominazione:

*inquadra per aprire in Google Maps. 
In alternativa, copia l’url e incollalo 

nella barra del browser

347 Commissioni di degustazione

1.772 Certificati di conformità
per un volume complessivamente certificato pari a:

1.753.347 ettolitri

468 Controlli ispettivi lungo la filiera

Contrassegni di Stato consegnati
alle imprese di imbottigliamento213.984.395

Sede del Consorzio DOC Delle Venezie: 
Verona, Via Pallone, 20 e San Vito al Tagliamento (PN), Piazza del Popolo, 52
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PER SAPERNE DI PIÙ
Leggi il Decreto di riconoscimento 

del Consorzio pubblicato 
sulla Gazzetta Ufficiale:

to alla fase dell’imbottigliamento del vino, 
gli audit di adeguatezza ai requisiti stabiliti 
dal disciplinare di produzione.
In caso di esito positivo delle verifiche di 
conformità del processo e dei requisiti chi-
mico-fisici ed organolettici, l’organismo di 
controllo Triveneta Certificazioni rilascia, 
per la partita certificata, il contrassegno di 
Stato stampato dall’Istituto Poligrafico e 
Zecca dello Stato, strumento anticontraf-

fazione, basato sull’impiego di carta valori 
e tecnologie di sicurezza, che garantisce la 
tracciabilità lungo tutta la filiera vitivinicola 
DOC Delle Venezie.
Per quanto riguarda l’attività di verifica dei 
requisiti stabiliti dal disciplinare di produ-
zione svolta nel 2024 da Triveneta Certifica-
zioni lungo tutto la filiera DOC Delle Vene-
zie, si segnalano:

27.OOO ettari
Superficie
a vigneto

230 milioniBottiglie/anno

43% del Pinot Grigio
mondiale

85% del Pinot Grigio
italiano 

pari a: 

6.142Viticoltori

575
Imprese 

di vinificazione

376Imbottigliatori

LA DOC IN BREVE

Sito web: 
dellevenezie.it

Facebook Italia: @dellevenezie 
Facebook Internazionale: @pinotgrigio.wine
Instagram: @dellevenezie
X: @delleVenezie
LinkedIn: Consorzio Tutela Vini Delle Venezie DOC
YouTube: @dellevenezie

Canali social: 
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Riclassificazione in ingresso – Durante l’an-
no solare 2024 sono stati riclassificati in in-
gresso 211.188,66 ettolitri (di cui 25.463,90 
ettolitri di prodotto 2024) di Pinot Grigio 
proveniente da altre DOC coesistenti a 
fronte di 220.877,00 riclassificati nel 2023 
(di cui 69.355,31 ettolitri di prodotto 2023) 
(complessivamente -4,4% pari a 9.688,34 
ettolitri).

In particolare, tenendo conto della misura 
che – per la prima volta in Italia – ha stabi-
lito un limite temporale alla riclassificazione 
in ingresso, collocata per il 2024 alla data 
del 15 maggio, si è proceduto a scomputare 
il volume riclassificato in due segmenti, con 
particolare riferimento al periodo:

1. gennaio-maggio 2024 (quindi fino alla 
data limite di riclassificazione del 15 maggio 
stabilita con misura delle amministrazioni 
regionali) sono stati riclassificati 174.811 et-
tolitri a fronte dei 88.312 ettolitri riclassifica-
ti nello stesso periodo 2023

2. settembre-dicembre 2024 sono sta-
ti riclassificati 35.100 ettolitri a fronte di 
102.055 ettolitri riclassificati nello stesso 
periodo 2023

Il dato delle riclassificazioni, l’andamento e 
la distribuzione temporale delle operazioni 
di riclassificazione confermano il corretto 
funzionamento della misura di gestione che 
ha inserito al 15 maggio 2024 la data limi-
te di riclassificazione, stante l’anticipo delle 
operazioni di cantina che negli anni prece-
denti erano distribuite durante l’anno solare. 

DOC DELLE VENEZIE:
L’ANDAMENTO ED I NUMERI DELLA 

CAMPAGNA VITIVINICOLA 2024/2025 

L
e attività di verifica della conformità 
e di certificazione svolte da Triveneta 
Certificazioni consentono un siste-
matico monitoraggio degli indicato-

ri della DOC Delle Venezie con l’obiettivo 
di delineare un andamento evolutivo del-
la DOC. Rispetto alla produzione ottenuta 
dalla campagna vitivinicola 2024/2025 è 
possibile riepilogare di seguito i principali 
indicatori:

Imbottigliamento – In relazione al vino Pinot 
Grigio DOC Delle Venezie imbottigliato nel 
corso dell’anno solare 2024, i dati Trivene-
ta Certificazioni confermano l’imbottiglia-
mento di 1.706.466 ettolitri contro 1.661.384 
ettolitri imbottigliati durante l’anno 2023, 
dato che consente di registrare un incre-
mento pari a +3%, equivalente a +45.079 
ettolitri in termini assoluti. 

Rispetto al prodotto imbottigliato durante 
la stagione di produzione, si rileva che nel 
2024 sono stati imbottigliati 146.660 etto-
litri (8,59% del totale) prodotti nella mede-
sima stagione produttiva 2024 a fronte di 
83.588 ettolitri imbottigliati (5% del tota-

le) prodotti nella stagione produttiva 2023 
(complessivamente +63.072 ettolitri). 
Tale andamento conferma che, a fronte di 
un calo produttivo registrato nella vendem-
mia 2023 rispetto alla produzione media, 
nell’anno solare 2024 si è fatto maggiore 
ricorso ed utilizzo al prodotto ottenuto nel-
la stessa vendemmia, a conferma evidente-
mente di un mercato dinamico e di una cre-
scente domanda di Pinot Grigio DOC Delle 
Venezie.
Da rilevare, inoltre, una media di imbottiglia-
mento che nel corso dell’anno solare 2024 
è stata pari a 142.205 ettolitri/mese rispet-
to alla media 2023, pari a 138.449 ettolitri/
mese, con un picco registrato nel mese di 
dicembre 2024 che, a fronte di un +3% di 
imbottigliamento medio, ha fatto registrare 
un dato di imbottigliato pari a +6%.

Certificazione – Durante l’anno solare 2024 
sono stati certificati 1.753.347 ettolitri con-
tro 1.625.037 ettolitri certificati nel 2023 
(+8% pari a +128.310 ettolitri). Anche in tal 
caso, nel mese di dicembre 2024 si è regi-
strato un incremento ancora maggiore, pari 
a +16%.

Riclassificazione in ingresso 2024

185.724,76 hl
Provenienti da altre DOC25.463,90 hl

Prodotto 2024
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20242023

Confronto ettolitri certificati ultimo biennio

1.550.000

1.600.000

1.650.000

1.700.000

1.750.000

1.800.000

+8%

20242023

Confronto dati imbottigliamento ultimo biennio (hl)

1.630.000

1.640.000

1.650.000

1.660.000

1.670.000

1.680.000

1.690.000

1.700.000

1.710.000
+3%
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CONSORZIO VINI DOC

DELLE VENEZIE

I
n termini di vigilanza le attività realizza-
te sono legate al programma dei controlli 
approvato dal Dipartimento ICQRF del 
MASAF, che prevede il campionamento 

e le analisi chimico-fisiche nonché visite 

di accertamento su vino Pinot Grigio DOC 
Delle Venezie posto in commercio, presso 
punti vendita e la Grande Distribuzione Or-
ganizzata.

TUTELA E VIGILANZA

TUTELA, 
REGISTRAZIONE MARCHI, 

MONITORAGGIO WEB
E SEGNALAZIONI

VIGILANZA DI MERCATO
IN GDO E WINE SHOP

1.

2.

LAVORIAMO 
PER CONTRASTARE

CASI DI USURPAZIONE 
E DI EVOCAZIONE 

DEL NOME PROTETTO

3.

L
’anno 2024 è stato un anno di gran-
de importanza per il Consorzio DOC 
Delle Venezie.

Rispetto alla promozione istituzionale, ac-
canto ad un consolidamento dei mercati 
maturi come Stati Uniti, Canada e Inghilter-
ra, sono state avviate nuove attività in al-
cuni mercati del continente asiatico, tra cui 
Singapore, Hong Kong, Taiwan, Giappone e 
Vietnam, nonché in Sudamerica ed in parti-
colare in Brasile.

Sotto il profilo tecnico, sono state applica-
te le misure di gestione dell’offerta indica-
te dalla legge 12 dicembre 2016, n. 238, c.d. 
Testo unico del vino, con particolare riferi-
mento all’abbassamento della resa di uva 
per ettaro, allo stoccaggio amministrativo 
della produzione nonché, per la prima volta 
nel panorama nazionale, è stata applicata 
una misura che ha stabilito il termine tem-
porale, al 15 maggio per quanto riguarda i 
vini ottenuti nella campagna 2023, alla ri-
classificazione orizzontale in ingresso, cioè 
– limitatamente alla tipologia Pinot Grigio – 
dalle altre DOC coesistenti alla DOC Delle 
Venezie. 

Considerando infatti l’articolazione territo-
riale delle 20 DOC che convivono nella stes-
sa area di produzione interregionale, con 
l’areale della DOC Delle Venezie che le com-
prende tutte, la misura è stata predisposta 
con l’obiettivo di governare l’ingresso di Pi-
not Grigio proveniente dal bacino produt-
tivo delle altre DOC territoriali, ponendo le 
basi per un’azione che, in coordinamento 
con le altre misure di gestione, potrà esse-
re ripetuta, con i necessari adeguamenti e 
margini di flessibilità, nei prossimi anni.

In riferimento alla tutela ed alla protezione 
del nome Delle Venezie, nel 2024 il Consor-
zio ha chiuso il suo primo programma trien-
nale di vigilanza in collaborazione con il 
Dipartimento ICQRF, attività che si è realiz-
zata sul territorio nazionale e su siti e-com-
merce prevedendo tra l’altro lo svolgimento 
di analisi chimico-fisiche di bottiglie rivenu-
te in commercio e rivendicate come Pinot 
Grigio DOC Delle Venezie oltre che attività 
di segnalazione di prodotti non conformi 
alla normativa di settore.

Nel dicembre 2024, durante l’Assemblea dei 
Soci, è stata condivisa ed approvata all’una-
nimità una proposta di modifica del disci-
plinare di produzione DOC Delle Venezie 
che, coerentemente con gli orientamenti dei 
nuovi modelli di consumo andrà a inserire 
due importanti elementi di novità e di mo-
dernità: una tipologia di Pinot Grigio DOC 
Delle Venezie a bassa gradazione alcolica 
(da 9% vol a 11% vol) ottenuta a partire da 
una vendemmia anticipata delle uve e senza 
ulteriori interventi in cantina e l’inserimento 
delle varietà di uva c.d. resistenti all’interno 
della quota ampelografica complementare. 

I PUNTI SALIENTI DELL’ANNO 2024
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CONSORZIO VINI DOC

DELLE VENEZIE

LA LINEA TEMPORALE 2024

10-12 marzo: Prowein (Düsseldorf)

MARZO
4 aprile: conferenza stampa Pinot Grigio Delle Venezie Doc:
mercato e strategie per il futuro (Milano)
12-15 aprile: enoteca Pinot Grigio DOC Delle Venezie
c/o Vinitaly and the City in Piazza dei Signori (Verona)
14-17 aprile: Vinitaly (Verona)
23 aprile: masterclass Prowein Singapore

APRILE

7-12 giugno: supplier Casa Atletica Italiana 
c/o Campionati Europei di Atletica Leggera (Roma)

12-16 giugno: Taste of London (Londra)
Rally stamp in continuità a maggio nei ristoranti, Roadmap (Tokyo) 

GIUGNO

5 luglio: degustazione c/o Majorelle, Incanto d’estate 
con il Fondo per l’Ambiente Italiano-FAI Giovani di Milano in Villa Necchi Campiglio (Milano)

LUGLIO

Masterclass presso area Regione del Veneto a FieraCavalli
11-14 novembre: eventi all’interno del Festival dell’Enogastronomia Italiana 

“Vivere Italia” a San Paolo (Brasile)
21 novembre-14 dicembre: aperitivo durante lo shopping natalizio 

c/o gallerie e stores (New York)
26 novembre: masterclass “Shades a journey 

into Pinot Grigio Delle Venezie DOC” c/o Battersea Power Station
con IEM-International Exhibition Management (Londra)

NOVEMBRE

	 4 dicembre: partnership Convegno “Hospitality come risorsa del territorio.
La cooperazione come strumento per creare valore” (San Martino Buon Albergo) 

14 dicembre: laboratorio di cucina con brindisi Pinot Grigio DOC Delle Venezie
con il Fondo per l’Ambiente Italiano-FAI Como a Villa Mambretti (Como) 

15 dicembre: brindisi Pinot Grigio DOC Delle Venezie 
con il Fondo per l’Ambiente Italiano-FAI Varese a Villa Panza (Varese)

DICEMBRE
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IL CALENDARIO CON LE PRINCIPALI ATTIVITÀ

1 ottobre: Simply Italian Great Wines Londra con IEM-International Exhibition Management
2 ottobre: in onda la serie TV “Il mio Viaggio a New York” su Mediaset Infinity
con presenza Pinot Grigio DOC Delle Venezie
3 ottobre: masterclass G7 Siracusa con Regione del Veneto
4 ottobre: masterclass AIS (Associazione Italiana Sommelier) a Tivoli, Roma
5 ottobre: degustazione con ambasciatore vietnamita a CantYna Thao Diên Restaurant 
a Ho Chi Minh City (Vietnam)
8-10 ottobre: Simply Italian Great Wines New York e San Francisco
con IEM-International Exhibition Management
10 ottobre: aperitivo chiusura attività 2024, ICCJP Tokyo a Barababao Ginza (Giappone)
25-26 ottobre: Congresso “Il Pinot Grigio DOC Delle Venezie tra nuovi modelli,
sfide di mercato e opportunità” (Udine)

OTTOBRE

4-5 settembre: masterclass Calgary e Vancouver (Canada)
17 settembre: aperitivo di fine estate con pubblico trade (Miami)
24 settembre: masterclass personale SAQ con la Camera di Commercio Italiana a Montreal (Canada)
24 settembre: presentazione serie TV “Il mio Viaggio a New York” di Mediaset Infinity (Napoli)
25 settembre: evento presso Moroso showroom (Londra)
26 settembre: serate di degustazione nei ristoranti ad Hanoi (Vietnam)

SETTEMBRE

14 agosto: Best Sommelier con Saigong Sommelier Association (Vietnam)

AGOSTO

Mese del Pinot Grigio Delle Venezie nei ristoranti a Tokyo, Roadmap
2-6 e 10 maggio: formazione e contest nuovo ambasciatore ad Hanoi (Vietnam)

11 maggio: cena di pairing a Ho Chi Minh City (Vietnam)
13 maggio: serata di presentazione presso Tokyo Garden Terrace Kioicho (Giappone)

17 maggio: masterclass e walkaround Pinot Grigio Day USA (New York)
20 maggio: masterclass London Wine Fair con The Drinksbusiness (Londra)

21-23 maggio: masterclass Tokyo e Taiwan con IEM-International Exhibition Management
28 maggio: masterclass Vinexpo Hong Kong

MAGGIO

12-14 febbraio: Wine Paris&Vinexpo (Parigi)
27 febbraio: Vancouver International Wine Festival (Vancouver)
26-28 febbraio: masterclass Houston e Miami con IEM-International Exhibition Management

FEBBRAIO
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PROMOZIONE

ALL’ESTERO E IN ITALIA
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N
el corso del 2024 il Consorzio ha 
svolto attività promozionale nei 
mercati leader del Pinot Grigio 
DOC Delle Venezie (USA, Canada, 

Regno Unito e Germania) così come, con 
l’obiettivo di differenziare e consolidare 
l’inserimento della DOC, nei mercati asia-
tici (Giappone, Vietnam, Singapore, Hong 
Kong e Taiwan). 
Rispetto al mercato domestico, che rappre-
senta pochi punti percentuale rispetto al 
totale delle vendite, il Consorzio ha avviato 
un piano di promozione e di comunicazione 
finalizzato a rafforzare la presenza in Italia.  
Al centro della promozione istituzionale si 
colloca il nome protetto Delle Venezie, col-
legato alla varietà Pinot Grigio e ai territo-
ri di produzione che si estendono nell’area 
geografica del Triveneto che comprende il 
Friuli Venezia Giulia, la Provincia di Trento 
ed il Veneto. 

Nel corso dell’anno 2024, il programma di 
attività è stato definito sulla base dei se-
guenti criteri:

• La tipologia di attività: partecipazione 
alle fiere, organizzazione e partecipazione a 
masterclass e degustazioni, eventi collate-
rali, eventi propri del Consorzio e collabora-
zioni in eventi di terzi;

• L’interlocutore: pubblico trade, giornalisti 
e stampa di settore, influencer e creatori di 
contenuti digitali;

• Il mercato di riferimento: tipologia e livello 
di conoscenza relativa al prodotto vino e al 
sistema a denominazione d’origine.

USA

CANADA

GERMANIA

GIAPPONE

VIETNAM

SINGAPOREBRASILE

ITALIA

REGNO 
UNITO

FRANCIA

TAIWAN

HONG KONG

ISTITUZIONALE
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CONSORZIO VINI DOC

DELLE VENEZIE

A
ccanto alle masterclass e alle più 
tecniche modalità di degustazio-
ne, il Consorzio DOC Delle Vene-
zie ha completato la strategia di 

promozione mediante l’organizzazione di 
differenti attività di racconto e di approfon-
dimento del Pinot Grigio DOC Delle Venezie 
e dei luoghi di produzione. 

In particolare, sono stati ideati degli even-
ti e dei momenti informali di conoscenza 
della DOC Delle Venezie, caratterizzati da 
show-cooking e dall’abbinamento con piat-
ti della cucina italiana (ad esempio Giappo-
ne, Regno Unito e Brasile), banchi d’assag-
gio (negli Stati Uniti) e, durante il periodo 
natalizio, degustazioni all’interno di negozi 
e gallerie (Stati Uniti e Regno Unito). 
Altri invece, sono stati finalizzati all’indivi-
duazione di un ambasciatore del Consor-
zio per il mercato locale (Vietnam). Per la 
prima volta è stata pianificata la presenza 
del Pinot Grigio Delle Venezie all’interno di 
una serie TV, “Il mio Viaggio a New York”, 
andata in onda su Mediaset Infinity. In alcu-
ni casi, mediante strategie di co-branding, 
come nel caso dell’impresa di arredo e de-
sign Moroso (Regno Unito) e il FAI-Fondo 
per l’Ambiente Italiano (Italia), sono stati 
organizzati eventi congiunti con l’obiettivo 
di rafforzare il messaggio promozionale e 
intercettare una differente platea di utenti 
e consumatori.

Nel corso dell’anno 2024 è stato avviato un 
progetto finalizzato a rafforzare il mercato 
interno che, per la DOC Delle Venezie, for-
temente proiettata all’estero, conta pochi 
punti percentuale rispetto al totale delle 
vendite. Per questo motivo sono state orga-
nizzate differenti attività finalizzate a pro-
muovere il Pinot Grigio DOC Delle Venezie 
anche sul mercato domestico.

Tra queste l’allestimento della prima enote-
ca del Pinot Grigio DOC Delle Venezie in 
Piazza dei Signori a Verona, durante i gior-
ni di Vinitaly and the City: una rassegna si-
gnificativa dei vini Pinot Grigio DOC Delle 
Venezie che, con oltre 10 mila consumazioni 
in quattro giorni, ha riscontrato un grande 
successo e offerto una grande visibilità e 
valore al marchio consortile.

Inoltre, durante i Campionati Europei di 
Atletica Leggera Roma 2024, il Pinot Gri-
gio DOC Delle Venezie è stato l’unico vino 
bianco presente e servito all’interno di Casa 
Atletica Italiana, l’hospitality house della Fe-
derazione Italiana di Atletica Leggera (FI-
DAL), punto di riferimento di atleti, tifosi e 
media che hanno partecipato alla rassegna 
continentale in programma a Roma, sede 
degli incontri istituzionali e della stampa ma 
anche delle celebrazioni degli atleti italiani 
al termine delle sessioni di gara.

LE MANIFESTAZIONI FIERISTICHE

L
a presenza all’interno delle fiere in-
ternazionali ha permesso di creare un 
punto di incontro utile agli utenti e vi-
sitatori per conoscere il Pinot Grigio 

DOC Delle Venezie così come per consenti-
re incontri di carattere B2B. 

Nel corso del 2024 il Consorzio ha par-
tecipato a Wine Paris-Vinexpo di Parigi, 
Prowein a Düsseldorf, London Wine Fair 
2024 e Vinitaly. 

ATTIVITÀ SEMINARIALI
E MASTERCLASS

L
’attività seminariale e le masterclass 
rappresentano un importante stru-
mento nella strategia di valorizza-
zione del Pinot Grigio DOC Delle Ve-

nezie, in grado di garantire, mediante i vini 
inseriti nelle degustazioni, un racconto dello 
stile della denominazione e dei territori viti-
coli di produzione.
Durante il 2024 si sono svolte masterclass 
in occasione di Prowein, nello spazio espo-
sitivo di ICE - Agenzia per la promozione 
all'estero e l'internazionalizzazione delle im-
prese italiane, e di London Wine Fair 2024, 
a cura di The Drinksbusiness, così come a 
Houston e Miami, Tokyo e Taipei, Londra, 

New York e San Francisco durante il Simply 
Italian Great Wines Tour, Prowein Singapo-
re, Vinexpo Hong Kong, durante la Giornata 
della Cucina Italiana in Brasile e, in Canada, 
a Vancouver, Quebec City e Montreal, du-
rante dei confronti organizzati per i rappre-
sentanti dei monopoli. 
Un’attività che è stata avviata – e che sarà 
rafforzata nel corso del 2025 – anche in 
Italia, a Tivoli (RM), in collaborazione con 
l’AIS-Associazione Italiana Sommelier, con 
l’intento di ampliare la conoscenza e valo-
rizzare il Pinot Grigio DOC Delle Venezie an-
che nel mercato domestico.

ATTIVITÀ DI VALORIZZAZIONE
DIVERSE DALLA MASTERCLASS
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CONSORZIO VINI DOC

DELLE VENEZIE

CONGRESSO ORGANIZZATO DAL 
CONSORZIO DOC DELLE VENEZIE

IN FRIULI VENEZIA GIULIA

S
i è tenuto presso il Castello di Udi-
ne in data 25 e 26 ottobre 2024 il 
Congresso organizzato dal Consor-
zio DOC Delle Venezie dal titolo 'Tra 

nuovi modelli e sfide di mercato'. 
L’obiettivo è stato quello di creare, attorno 
a temi di assoluta attualità e rilevanza per il 
settore e per la filiera DOC Delle Venezie e 
con il contributo di istituzioni e stakeholder 
del comparto vitivinicolo, un'occasione di 
dibattito e di riflessione, tracciando le pri-
orità e gli spazi di lavoro per il futuro della 
denominazione e della filiera DOC Delle Ve-
nezie.

In particolare, il 25 ottobre è stata organiz-
zata una masterclass dedicata ad un pub-
blico di professionisti (enologi, produttori 
associati al Consorzio, personale tecnico 
delle cantine) provenienti dalle aree di pro-
duzione del Pinot Grigio DOC Delle Venezie. 
Il 26 ottobre invece si sono tenute due tavo-
le rotonde, con lo scopo di creare momenti 
di approfondimento sul fronte politico-isti-
tuzionale nonché rispetto al mercato del Pi-
not Grigio DOC Delle Venezie nella Grande 
Distribuzione nazionale che – stante la forte 
connotazione internazionale della denomi-
nazione – presenta ampi margini di crescita.

LE MISURE
DI GESTIONE DELL’OFFERTA

I
l Consorzio DOC Delle Venezie, utilizzan-
do gli strumenti forniti dalla legge 12 di-
cembre 2016, n. 238, c.d. Testo unico del 
vino, mette in campo con attenzione e 

sistematicità le misure di gestione dell’of-
ferta, con l’obiettivo di gestire e mantenere 
il delicato equilibrio tra disponibilità di pro-
dotto e valore di mercato. 
Un’opera non agevole, tenendo conto che 
la DOC Delle Venezie coesiste – a livello in-
terregionale – con altre 20 denominazioni 
di origine che, nello stesso territorio vitico-
lo, presentano una tipologia varietale Pinot 
Grigio, i cui volumi sono potenzialmente og-

getto di riclassificazione orizzontale e de-
stinati quindi a diventare Pinot Grigio DOC 
Delle Venezie. 
Un sistema complesso nel quale il Consor-
zio DOC Delle Venezie, attraverso l’anali-
si e l’applicazione delle misure di gestione 
dell’offerta, diventa riferimento territoriale 
in grado di contribuire al raggiungimento 
di un punto di equilibrio e di stabilità del 
Pinot Grigio del Nord-Est Italia.
Nel corso dell’anno 2024 è stata richiesta 
alla Regione del Veneto, Friuli Venezia Giu-
lia ed alla Provincia autonoma di Trento le 
seguenti misure: 

Inoltre nel 2024 è stata mantenuta, nell’am-
bito di una misura triennale – applicabi-
le dalla campagna vitivinicola 2022/2023 
alla campagna 2024/2025 – la sospensio-
ne dell’iscrizione dei vigneti allo schedario 
ai fini dell’idoneità alla rivendicazione della 
DOC Delle Venezie. 
Si tratta di una misura che ha consentito 
un controllo dei vigneti Pinot Grigio e, con-
seguentemente, un controllo del valore di 
mercato. 

Si tratta di misure che hanno consentito il 
raggiungimento di un migliore equilibrio di 
mercato e, in particolare, un crescente rico-
noscimento del valore all’origine delle uve 
e dei vini Pinot Grigio DOC Delle Venezie, 
un decremento sostanziale delle giacenze 
delle vecchie annate classificate come DOC 
Delle Venezie, una maggiore flessibilità di 
intervento e delle disponibilità, in coerenza 
con gli andamenti del mercato.
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a) La riduzione della resa massima di uva per ettaro di vigneto classificabile con la DOC 
Delle Venezie

b) Lo stoccaggio della produzione (uve, mosti e vini) ottenuta dai vigneti di Pinot grigio 
idonei alla rivendicazione DOC Delle Venezie provenienti dalla vendemmia 2024, con l’o-
biettivo di rendere indisponibili alla certificazione i quantitativi di prodotto provenienti dai 
vigneti rivendicati entro una resa uva/ettaro

c) Il limite di riclassificazione in ingresso a Pinot Grigio DOC Delle Venezie da altra deno-
minazione di origine coesistente nel territorio viticolo del Nord-Est Italia, operazione che 
nel 2024 è stata possibile fino alla data del 15 maggio. 
Si tratta di una misura applicata per la prima volta in Italia con l’obiettivo di regolamen-
tare le movimentazioni in ingresso e tendere alla stabilizzazione dei volumi destinati a 
diventare Pinot Grigio DOC Delle Venezie
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N
el corso dell’anno sono state raffor-
zate le attività di informazione e di 
formazione a favore delle imprese 
associate al Consorzio. 

Sul fronte della formazione, il Consorzio 
DOC Delle Venezie ha collaborato con Tri-
veneta Certificazioni con lo scopo di man-
tenere aggiornata, durante quattro sessioni 

formative e di aggiornamento, la compo-
nente tecnica impegnata nella valutazione 
e nel giudizio organolettico del Pinot Grigio 
DOC Delle Venezie destinato alla certifica-
zione d’idoneità. Inoltre, sono state organiz-
zate delle occasioni di approfondimento e 
di confronto, di seguito indicate:

Per quanto concerne l’informazione ai Soci, 
il Consorzio rende mensilmente disponibi-
le un rapporto degli andamenti della DOC 
Delle Venezie, contenente gli indicatori e le 
principali informazioni di imbottigliamenti e 
certificazione, utilizzo delle singole stagioni 
produttive e consegna di prodotto all’estero. 

Inoltre, è stato avviato un servizio di tra-
smissione di Circolari informative, con lo 
scopo di aggiornare gli operatori della filie-
ra DOC Delle Venezie rispetto alle novità ed 
alle interpretazioni normative e di mercato. 

8 febbraio 2024: aggiornamento in materia di etichettatura dei vini
(elenco degli ingredienti ed etichettatura nutrizionale)

10 maggio 2024: gestione tecnico-operativa della misura di regolazione delle riclassifica-
zioni in ingresso a Pinot grigio DOC Delle Venezie

Aggiornamento in collaborazione con Triveneta Certificazioni in materia di applicazione 
del piano di controllo a carico degli utilizzatori della DOC Delle Venezie destinato
- 26 giugno 2024: viticoltori (schedario viticolo, rivendicazione e scelta vendemmiale, 

la stima di resa uva/ettaro)
- 17 luglio 2024: vinificatori e imbottigliatori (registro telematico e gestione della tracciabilità, 

iter di certificazione)

FORMAZIONE E
INFORMAZIONE

AI SOCI
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EN
el corso del 2024 il Consorzio DOC 
Delle Venezie ha dedicato ampio 
spazio al lato comunicativo: 
grande importanza è stata data in-

fatti alle pubblicazioni in magazine di set-
tore e alle piattaforme social. 
Si tratta di uno spazio imprescindibile per 
diffondere la cultura del Pinot Grigio DOC 

Delle Venezie e trasferire ai consumatori i 
valori della denominazione. 
In termini di indicatori, i canali social del 
Consorzio hanno registrato un crescente 
interesse da parte degli utenti, dove ampio 
spazio di racconto è stato lasciato tanto agli 
eventi quanto alle bellezze del Triveneto e 
delle sue tradizioni, culturali e culinarie. 

COMUNICATI STAMPA 2024
DOC DELLE VENEZIE

Tutti i comunicati dell’anno:
dellevenezie.it/news
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22.265
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Followers

Il numero di persone che 
segue i canali social del 
Consorzio

Al lordo di eventuali 
duplicazioni, comunque 
limitate vista la naturale 
selezione/segmentazione 
di pubblico che i vari canali 
social svolgono.

93.206

60.595

2023 2024

-34%

Interazioni

L’obiettivo principale delle 
campagne social.

Registra nel 2024 una 
riduzione comparabile a 
quella degli investimenti 
adv.
E’ un buon risultato, perché 
ottenuto in maggioranza sui 
mercati pubblicitari 
nordamericani, più costosi.

+13%

4.900

3.000

2023 2024

Investimenti adv

Le campagne pubblicitarie 
social che sostengono la 
veicolazione dei contenuti.

-39%

267

306

2023 2024

Numero post

I post complessivi 
pubblicati su tutti i social.

*Il valore 2023 è 
leggermente sottostimato: 
mancano i contenuti 
LinkedIn, che la piattaforma 
non rende più disponibili 
nei propri analytics.

+15%
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Qualsiasi azione che implica 
un coinvolgimento diretto tra 
un utente e i contenuti o altri 

utenti sulla piattaforma

SOCIAL

CARTA STAMPATA

In questa annualità le uscite stampa totali
sono state 783.

SELEZIONE
RASSEGNA STAMPA 2024

Scrivono di noi:

CLICCA QUI CLICCA QUI

https://dellevenezie.it/news/
https://dellevenezie.it/selezione-rassegna-stampa-2024/
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I canali
Facebook
comunica al mercato consumer nazionale ed internazionale

Su Facebook il Consorzio ha:
• Acquisito oltre 2.000 followers

con un aumento del 13% anno su 
anno

• Sviluppato oltre 38K interazioni
In Italia e all’estero 
(principalmente USA, Canada, UK)

• Ridotto gli investimenti adv
a sostegno dei contenuti

15.949

17.988

2023 2024

Followers

52.810

38.393

2023 2024

-27%

Interazioni

4.065

1.986

2023 2024

Investimenti adv

-51%

+13%

Interazioni totali
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in Italia e all’estero
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1.986
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Followers totali

Acquisito oltre 2.000 followers
con un aumento

del 13% anno su anno
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I canali
LinkedIn
comunica al settore business, stakeholders, media

3.023

2023 2024

Interazioni

809

1.038

2023 2024

Followers

+28%

N/D

22.258

2023 2024

Visualizzazioni

N/D

LinkedIn, con il quale ci si è rivolti principalmente ai settori 
professionali legati a vario titolo al mondo del vino, ha:
• visto una crescita importante della base followers 

superando le mille persone ed iniziando il percorso di 
avvicinamento a grandi ed affermati competitors come Prosecco 
DOC e Chianti, che ne hanno circa 2.000.

• sviluppato buone performance generali
• ottenuto i risultati in modalità «organica», ovvero senza 

investimenti social adv 
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Interazioni

I CANALI SOCIAL

130

8.553

2023 2024

Interazioni

+
6.4K

%

I canali
Instagram
comunica al mercato consumer nazionale ed internazionale  

X
principalmente consumer USA, in subordine Canada e UK

2.258

2.482

2023 2024

Followers

+9%

1.003

863

2023 2024

Investimenti adv (Eur)

-14%

Followers

751 747

2023 2024

Investimenti adv (Eur)

0

345

2023 2024

1.206

4.172

2023 2024

Visite al profilo

+346%

Su Instagram:
• Più che triplicate le visite al profilo, rispetto all’anno 

precedente
• Incrementato il numero di followers di quasi il 10%
• Riducendo leggermente gli investimenti adv

Su X (ex Twitter):
• fortemente aumentate le interazioni con i contenuti
• Mantenuto sostanzialmente stabile il numero di followers

provenienti in larga maggioranza dagli USA
• Investito un piccolo budget a sostegno dei contenuti
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Followers

Su X (ex Twitter):

• Fortemente aumentate le interazioni 
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• visto una crescita importante della base followers 
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DOC e Chianti, che ne hanno circa 2.000.

• sviluppato buone performance generali
• ottenuto i risultati in modalità «organica», ovvero senza 

investimenti social adv 

LinkedIn, con il quale ci si 
è rivolti principalmente ai 
settori professionali legati 
a vario titolo al mondo del 
vino, ha:

• Visto una crescita impor-
tante della base followers 
superando le mille persone 
ed iniziando il percorso di 
avvicinamento a grandi ed 
affermati competitors;

• Sviluppato buone perfor-
mance generali

Utenti raggiunti: 12.863
Reazioni ai post: 579

FACEBOOK ITALIA
Visualizzazioni totali dei contenuti: 154.868
Visite al profilo: 9.421
Followers: 9.343
40% donne 60% uomini

FACEBOOK INTERNAZIONALE
Visualizzazioni totali dei contenuti: 528.481
Visite al profilo: 6.976
Followers: 8.649
60% donne 40% uomini
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Su Instagram:
• Più che triplicate le visite al profilo, rispetto all’anno 

precedente
• Incrementato il numero di followers di quasi il 10%
• Riducendo leggermente gli investimenti adv

Su X (ex Twitter):
• fortemente aumentate le interazioni con i contenuti
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provenienti in larga maggioranza dagli USA
• Investito un piccolo budget a sostegno dei contenuti

Followers

• Più che triplicate le visite al profilo, 
rispetto all’anno precedente;

• Incrementato il numero di followers 
di quasi il 10%;

Visualizzazioni totali: 520.078
Genere followers: 
49% donne 51% uomini
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8,9%Stati Uniti

85,7%Italia

1,2%Regno Unito

Facebook Italia: principali paesi dei visitatori

20,6%Regno Unito

68,4%Stati Uniti

6,4%Giappone

Facebook internazionale: principali paesi dei visitatori



Consorzio Vini DOC Delle Venezie 
| Comunicazione

26 | REPORT DELLE VENEZIE 2024 REPORT DELLE VENEZIE 2024 | 27

 

 

CONSORZIO VINI DOC

DELLE VENEZIE

I CONTENUTI 2024 PIÙ PERFORMANTI

I contenuti 2024 più performanti

Dicembre
Inverno in vigneto
49.8K visualizzazioni
1603 interazioni

Ottobre
Foliage
56.2K visualizzazioni
411 interazioni

Novembre
Evento Londra
22.1K visualizzazioni
316 interazioni

Settembre
Trieste Miramare
34.6K visualizzazioni
591 interazioni

Agosto
Vendemmia
101K visualizzazioni
31 interazioni

Luglio
Ville Venete
24K visualizzazioni
66 interazioni

Giugno
Mondiali atletica Roma
28.8K visualizzazioni
328 interazioni

Aprile
Rafting Verona
8.7K visualizzazioni
1.154 interazioni

Maggio
Perle del Triveneto
7.3K visualizzazioni
304 interazioni

Agosto
White Sangria
18.8K visualizzazioni
761 interazioni

Dicembre
Sauris Dolomiti
13.7K visualizzazioni
1448 interazioni

Ottobre
Convegno Udine
1.5K visualizzazioni
837 interazioni
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Vendemmia
101K visualizzazioni
31 interazioni

Luglio
Ville Venete
24K visualizzazioni
66 interazioni

Giugno
Mondiali atletica Roma
28.8K visualizzazioni
328 interazioni

Aprile
Rafting Verona
8.7K visualizzazioni
1.154 interazioni

Maggio
Perle del Triveneto
7.3K visualizzazioni
304 interazioni

Agosto
White Sangria
18.8K visualizzazioni
761 interazioni

Dicembre
Sauris Dolomiti
13.7K visualizzazioni
1448 interazioni

Ottobre
Convegno Udine
1.5K visualizzazioni
837 interazioni

Agosto
Vendemmia
101K visualizzazioni
31 interazioni

Luglio
Ville Venete
24K visualizzazioni
66 interazioni

Giugno
Mondiali atletica Roma
28.8K visualizzazioni
328 interazioni

I contenuti 2024 più performanti

Dicembre
Inverno in vigneto
49.8K visualizzazioni
1603 interazioni

Ottobre
Foliage
56.2K visualizzazioni
411 interazioni

Novembre
Evento Londra
22.1K visualizzazioni
316 interazioni

Settembre
Trieste Miramare
34.6K visualizzazioni
591 interazioni

Agosto
Vendemmia
101K visualizzazioni
31 interazioni

Luglio
Ville Venete
24K visualizzazioni
66 interazioni

Giugno
Mondiali atletica Roma
28.8K visualizzazioni
328 interazioni

Aprile
Rafting Verona
8.7K visualizzazioni
1.154 interazioni

Maggio
Perle del Triveneto
7.3K visualizzazioni
304 interazioni

Agosto
White Sangria
18.8K visualizzazioni
761 interazioni

Dicembre
Sauris Dolomiti
13.7K visualizzazioni
1448 interazioni

Ottobre
Convegno Udine
1.5K visualizzazioni
837 interazioni

Ottobre
Foliage
56.2K visualizzazioni
411 interazioni

Settembre
Trieste Miramare
34.6K visualizzazioni
591 interazioni

Agosto
White Sangria
18.8K visualizzazioni
761 interazioni

I contenuti 2024 più performanti

Dicembre
Inverno in vigneto
49.8K visualizzazioni
1603 interazioni

Ottobre
Foliage
56.2K visualizzazioni
411 interazioni

Novembre
Evento Londra
22.1K visualizzazioni
316 interazioni

Settembre
Trieste Miramare
34.6K visualizzazioni
591 interazioni

Agosto
Vendemmia
101K visualizzazioni
31 interazioni

Luglio
Ville Venete
24K visualizzazioni
66 interazioni

Giugno
Mondiali atletica Roma
28.8K visualizzazioni
328 interazioni

Aprile
Rafting Verona
8.7K visualizzazioni
1.154 interazioni

Maggio
Perle del Triveneto
7.3K visualizzazioni
304 interazioni

Agosto
White Sangria
18.8K visualizzazioni
761 interazioni

Dicembre
Sauris Dolomiti
13.7K visualizzazioni
1448 interazioni

Ottobre
Convegno Udine
1.5K visualizzazioni
837 interazioni

Maggio
Perle del Triveneto
7.3K visualizzazioni
304 interazioni

Aprile
Rafting Verona
8.7K visualizzazioni
1.154 interazioni

Ottobre
Convegno Udine
1.5K visualizzazioni
837 interazioni

Settembre
Evento Moroso UK
136K visualizzazioni

Settembre
Vigna
25K visualizzazioni

Ottobre
Stories più vista
15K visualizzazioni

I contenuti 2024 più performanti

Dicembre
Inverno in vigneto
49.8K visualizzazioni
1603 interazioni

Ottobre
Foliage
56.2K visualizzazioni
411 interazioni

Novembre
Evento Londra
22.1K visualizzazioni
316 interazioni

Settembre
Trieste Miramare
34.6K visualizzazioni
591 interazioni

Agosto
Vendemmia
101K visualizzazioni
31 interazioni

Luglio
Ville Venete
24K visualizzazioni
66 interazioni

Giugno
Mondiali atletica Roma
28.8K visualizzazioni
328 interazioni

Aprile
Rafting Verona
8.7K visualizzazioni
1.154 interazioni

Maggio
Perle del Triveneto
7.3K visualizzazioni
304 interazioni

Agosto
White Sangria
18.8K visualizzazioni
761 interazioni

Dicembre
Sauris Dolomiti
13.7K visualizzazioni
1448 interazioni

Ottobre
Convegno Udine
1.5K visualizzazioni
837 interazioni

Nel 2024, i contenuti più efficaci sui social 
per Facebook, Instagram e LinkedIn si sono 
concentrati su autenticità e valore esperien-
ziale.

Facebook: funzionano bene post che rac-
contano gli eventi promozionali, le stagioni 
in vigna, il rapporto con il territorio con im-
magini che esaltano i dettagli del paesaggio 
e della produzione. 

Instagram: il focus è su contenuti visivamen-
te accattivanti, come caroselli che illustrano 
abbinamenti wine-food, o reel emozionali.

LinkedIn: buon riscontro degli articoli e 
post professionali che approfondiscono gli 
aspetti tecnici con un occhio d’attenzione 
agli esperti e aziende.
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PROGETTI E COLLABORAZIONI

Nel corso del 2024 il Consorzio DOC Delle 
Venezie, nella volontà di condividere e con-
tribuire alla diffusione di valori e obiettivi 

comuni, ha aderito ad importanti progetti 
ed iniziative.

Associazione internazionale, fondata da associazioni vinicole e da imprese leader del settore, 
che coordina il Programma Wine in Moderation a livello centrale e ne espande la portata e 
l'impatto in tutto il mondo.
Wine in Moderation è un riferimento internazionale e autorevole della responsabilità socia-
le per il settore vinicolo, che sviluppa una serie di azioni e campagne per ispirare un consu-
mo responsabile e consapevole del vino con la finalità di promuovere il benessere, uno stile 
di vita equilibrato e a salvaguardare il patrimonio vinicolo.

WINE IN MODERATION (WIM)
wineinmoderation.eu

Fondazione senza scopo di lucro nata nel 1975, sul modello del National Trust, con il fine di 
tutelare e valorizzare il patrimonio storico, artistico e paesaggistico italiano. 
L’attività del FAI si concretizza in tre ambiti: la protezione di Beni artistici e naturalistici, la 
sensibilizzazione delle persone al valore del patrimonio paesaggistico e monumentale e la 
mobilitazione attiva per proteggere il paesaggio a rischio. 
Da queste premesse è nata la collaborazione del Consorzio DOC Delle Venezie con il FAI, 
finalizzata a dare valore al Pinot Grigio DOC Delle Venezie nei luoghi tutelati dal Fondo per 
l’Ambiente Italiano.

FONDO PER L’AMBIENTE ITALIANO (FAI) 
fondoambiente.it

Ente pubblico economico nazionale, sottoposto alla vigilanza del MASAF, che presenta, tra 
gli obiettivi istituzionali, la finalità di supportare la competitività del settore agricolo-ali-
mentare – ivi compreso il settore vitivinicolo – attraverso la fornitura di servizi informativi e 
di mercato. 
Lo scopo della collaborazione con il Consorzio DOC Delle Venezie è quello di monitorare 
la funzionalità e l’efficienza della filiera interregionale e del mercato attraverso analisi della 
congiuntura, struttura e strategia del comparto vitivinicolo territoriale.

ISTITUTO DI SERVIZI 
PER IL MERCATO AGRICOLO ALIMENTARE (ISMEA) 

ismea.it
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Festa FAI Giovani 
‘Majorelle, incanto d’Estate’

Aperitivo con il Pinot Grigio DOC delle Venezie

Il Consorzio Vini DOC delle Venezie
assieme al FAI - Fondo per l’Ambiente Italiano

ti riservano un ingresso omaggio
ai luoghi FAI

Esplora l’elenco di tutti i luoghi FAI 
ai quali potrai accedere 

con il biglietto delle Venezie a te riservato:

a sostegno di:

SCEGLI

CONDIVIDI
PRENDERSI CURA

Una cultura sostenibile del vino
Dei tuoi clienti significa prendersi

cura del tuo business

Di agire in maniera
responsabile con i tuoi clienti

Postazioni Wine in Moderation nei principali eventi con distribuzione materiale informativo

Partnership, Festa FAI Giovani e promozione

Ricerca e collaborazioni istituzionali con ISMEA

https://wineinmoderation.eu/
https://fondoambiente.it/
https://www.ismea.it/istituto-di-servizi-per-il-mercato-agricolo-alimentare
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PERCHÉ IL PINOT GRIGIO 
DOC DELLE VENEZIE?

• Perché nel Nord-Est Italia, territorio in cui 
si coltiva la vite dal V secolo a.C., si ottiene 
l’85% del Pinot Grigio italiano e il 43% del 
Pinot Grigio mondiale.

• Perché il territorio viticolo del Nord-Est 
Italia è straordinariamente vocato alla colti-
vazione del Pinot Grigio.

• Perché è il risultato di un’esperienza unica 
di viticoltori e di cantinieri che consente la 
massima espressione della varietà. 

• Perché è sottoposto a controlli di confor-
mità e, all’esito positivo della certificazione, 
ogni bottiglia si veste del contrassegno di 
Stato, strumento anticontraffazione che ga-

rantisce la tracciabilità lungo tutta la filiera 
vitivinicola DOC Delle Venezie.

• Perché le misure di gestione dell’offerta 
del Consorzio contribuiscono a rendere sta-
bile la disponibilità ed il valore di mercato. 

• Perché unisce le persone, riuscendo a sod-
disfare tutti i palati e tutti gli abbinamenti, 
perfetto per i piatti della cucina internazio-
nale e locale.

• Perché l’uva è grigia e senza compromessi 
ma il vino è per tutte le occasioni.

• Perché è sinonimo di stile italiano nel 
mondo. 
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CONSORZIO VINI DOC

DELLE VENEZIE



Consorzio Vini DOC delle Venezie

Headquarters: Via Pallone 20, 37121 Verona - Italy
Phone: + 39 045 4943850

info@dellevenezie.it
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CONSORZIO VINI DOC

DELLE VENEZIE

dellevenezie.it

https://www.facebook.com/dellevenezie
https://www.instagram.com/dellevenezie/
https://x.com/dellevenezie
https://www.youtube.com/@dellevenezie
https://www.linkedin.com/company/dellevenezie/
https://dellevenezie.it/
https://dellevenezie.it/

