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essa e obiettivi

2J

Il Consorzio Delle Venezie rappresenta la
volonta delle filiere del nord-est (provincia
autonoma di Trento, regione autonoma
Friuli Venezia Giulia e Regione Veneto), di
assicurare la tutela della denominazione
di origine del Pinot grigio, valorizzando
anche l'intera produzione
precedentemente commercializzata con
la IGT.

In termini di numeri, '85% della
produzione italiana, prima al mondo per
volume, viene prodotta nel Triveneto. Solo
gui nel 2016 sono stati raggiunti 23.374
ettari vitati, con valori di incremento
importanti rispetto al 2014 (+30,3% in
Veneto, +23,2% in Friuli Venezia Giulia e
+45% nella Provincia di Trento).

Il consorzio delle Venezie ha espresso la
volonta di indagare il percepito riguardo
al vino bianco in generale e al Pinot Grigio
in particolare, con particolare attenzione
al seguenti elementi:

Constraints - in primo luogo, il pinot
grigio difetta di premiumness; in secondo
luogo la distribuzione produttiva
abbraccia territori molto ampi e
produttori che sono dediti anche ad altre
tipologie (si pensi al Valpolicella, al Soave,
ecc.).

Opportunities - il territorio dei produttori
del Consorzio ha una vocazione
vitivinicola decennale e il nome del
consorzio (e la allegata nozione di DOC) &

forte in sede internazionale, richiamando
italianita, storia (heritage) e produzione
di qualita.

L'indagine e stata effettuata su tre
territori geografici: Italia, UK e
USA/Canada

Nelle slide seguenti vengono presentati
i risultati relativi all’ltalia
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Il vino oggi




lia predomina nettamente il rosso, sembra esserci poca PU
ura verso le novita ~

Quali tipi di vino ti capita di bere, a pasto o fuori pasto? E quanto spesso? Me;:lia
(volte/sett)
B Tuttiigiorni  MPiu volte asett  MmM1volta a sett 1/2 volteal mese B Meno spesso
Bianco fermo  [SZANMRVAR 22% 31% 1.3
Bianco frizzante A2 15% 21% 31% 1.3
La Gen Z & quella
che beve meno
Cocktail a basevino YR 25% 32% 10 R
I VINO

Base casi: 1200, valori% 7



Anche nel momento di consumo vince la tradizione: vino Z\J

sti, cocktail e orange all'aperitivo (peculiarita molto
aliana)

Di solito in che momento della giornata bevi...

79%

B Mattina

B Pranzo

| Aperitivo

mCena

m DOopo cena

Bianco fermo  Bianco frizzante Rosso Rosée Orange Cocktail

Base casi: 1200, valori% 8



So tutto per i piu giovani il consumo di vino e fuori casa 2J

E ti capita di berlo...

62% 51%
- . 2%
g Rose N 46%

Bianco fermo

B 2°%
B 7%
A casa
m Con amici 58% 349%
B 27%
m Al ristorante Bianco frizzante Orange I 35%
: BN 38%
n
In bar/locali W o%
BN altre occasioni
74% 32%
N 35%

R0OSssO

Cocktail I 32%
I /3%
B 5%

Base casi: 1200, valori% 9



Rim
pidtti e per la convivialita

ali sono i motivi principali per cui bevi...

Bianco fermo

@) 20 40

Per accompagnare piatti

Mi piace il gusto

Per convivialita

Per abitudine

Come coccola

Per sciogliermiun po’

Per meditazione

Per perdere i freni

ne sempre, pero, una bevanda per accompagnare aItriPu
=4

0 20 40 60
60

Per accompagnare piatti O~ &-\\.

Mi piace il gusto

Per convivialita

Per abitudine

Come coccola

Per sciogliermiun po’
Per meditazione

Per perdere i freni

0 20 40 60

Per accompagnare piatti
Mi piace il gusto

Per convivialita

Per abitudine

Come coccola

Per sciogliermi un po’
Per meditazione

Per perdere i freni Base casi: 1200, valori%



Infor

Ti capita di informarti sul
vino, di cercare notizie e
novita?

S,
Spesso
Soprattutto ' 15%
Cen 7 No, mai
19%
S,
qualche
volta
Si, raramente 46%

22%

Si:
81%

arsi sul vino sembra essere un qualcosa che capita
e si fa altro piuttosto che un’attivita cercata

2J

E dove ti informi, di solito?

Siti web
Community online

Creator, influencer

Parlandone con

amici/ parenti
Parlandone in

enoteca/ ristorante

Su guide dedicate
al vino

Su riviste di settore

In televisione

Altro

. Web:

I

Bl 2% Soprattutto
GCenZe

Bl 7% Millennials

. Passaparola:
_ (0}

65%
[ RS Soprattutto
Boomers
Stampa:
I 5% :
24%
Hl 5%
%
| 1%

Il web trascina, ma rimane alta I'importanza di un
consiglio da parte degli esperti o degli amici, ma
anche di creator non necessariamente esperi di vino,

ma anche in altri settori (ad esempio i viaggi)

n
Base casi: 1200, valori%



In It@lia I'attenzione per la certificazione € molto alta e ed

versale. Non cambia molto, perd tra DOC e DOCG

Alcuni vini hanno una certificazione sulla loro origine (IGT, DOC, DOCG) Secondo te, questa certificazione...

Puo essere utile per
certificare la provenienza,
ma non ha nessuna
influenza sulla qualité

E fondamentale non solo per
certificare la provenienza ma anche
per distinguere i vini piu buoni

'I%

78%

71%

12



Il vino bianco fermo — caratteristiche e attrattivita




| no esperti sembrano essere | piu timorosi nella
ta del bianco

Quale di queste frasi si avvicina di piu al tuo modo di
vedere il vino bianco fermo?

E il mio tipo di

vino preferito

Non lo bevo 13%

mai o quasi
12%

Lo alterno ad altri
tipi a seconda
degli abbinamenti

Lo bevo solo
guando per vari

motivi non e della mia voglia
0,
Soprattutto pPOsso bere 54%
Chi si sente meno altgo
esperto di vino 21%

2J

Base casi: 1200, valori%



| meno giovani vedono soprattutto l'italianit
tilita ma anche poca struttura

Quanto ti trovi d'accordo con queste definizioni sul vino bianco fermo ?

ve

% di «molto»

E un vino italiano

E un vino elegante

E un vino molto versatile

E un vino facile da bere

E un vino che vale tanto quanto il rosso
E un vino moderno

E un vino sempre uguale a se stesso

E un vino poco strutturato

E un vino stagionale

E un vino da aperitivo, pil che da pasto

E un vino leggero, poco alcolico

Millennials

25

N~

a,

| pi

Boomers

Ca

2J

Base casi: 1200, valori%



In Italia 'online sembra essere ancora poco diffuso ed

Dove compri il vino bianco che bevi in casa?

GDO NEGOZIO ONLINE
73% 58% 16%

71%
@)
6% 33%
o)
9% 7% 117 8%
Supermercato/ Discount Enoteca Azienda Wine bar Online su sitio Online su siti di

lpermercato produttrice app prodotti di
specializzatiin  vario genere

Vini

Base casi: 1200, valori%



2J

do il vino & un regalo si cercano negozi specializzati,
on la GDO

E dove compri il vino bianco da portare in regalo?
GDO NEGOZIO ONLINE
54% 66% 12%
52%
48%
25%
1%
- . - -
— O Il e
Supermercato/ Discount Enoteca Azienda Wine bar Online su sitio Online su siti di
lpermercato produttrice app prodotti di
specializzatiin  vario genere
Vini

Base casi: 1200, valori%



I
casa di amici

68% Soprattutto
B
oomers

56%

Ristorante A casa diamici

Dove bevi di solito il vino bianco fermo fuori casa?

Soprattutto
Soprattutto

Enoteca/ wine bar

Discoteca/ locale

sumo fuori casa € piu giovanile nei locali, meno giovari’e’tJ

6%
I

Non lo bevo

18
Base casi: 1200, valori%



o proprio i giovani i pil attirati dallo sfuso, anche per 2U
stioni di prezzo

Es

Quando lo bevi fuori casa preferisci comprare...

Soprattutto
GCenZe
56Cy Millennials
0

49%

Soprattutto

GCenZ
19%
Bottiglia Calice Caraffa (Sfuso)

Base casi: 1200, valori%



Qu

Ituto del fermo, se non c'e

Gli analcolici sono citati Ne hai voglia, ma non e disponibile
soprattutto dalla Gen Z
Vino rosso/rosato 33%
Vino bianco frizzante 31%
A casa Birra 13%
Acqua in bottiglia 11%
Soft drinks 5%
Spumante/champagne 5%
Cocktail/mix 3%
Vino bianco frizzante m— 34%
Vino rosso/rosato e 26%
Fuori Birra mm 13%
casa Acqua in bottiglia mm 8%

Cocktail/mix mm 8%
Spumante/champagne = 6%
Softdrinks mm 5%

do si e fuori casa il bianco frizzante e il naturale

Con cosa sostituisci il vino bianco fermo se...

2J

Non ne hai voglia

Vino rosso/rosato 29%
Birra 19%
A casa . . .Acqu - 18%
Vino bianco frizzante 18%
Soft drinks 7%
Spumante/champagne 4%
Cocktail/mix 4%
ViNo rosso/rosato  mmm 25%
Vino bianco frizzante e 22%
Fuori Birra s 1%
casa Acqua mmm 10%

Cocktail/mix mmm 8%
Softdrinks mmm 8%
Spumante/champagne m 5%

Base casi: 1200, valori%

20



Il vino bianco fermo — notorieta e propensione




lia la conoscenza dei vitigni € nettamente superiore ZU
etto all'estero

Pensa adesso ai vitigni/tipi di vino bianco. Quali ti vengono in mente?

In |

Chardonnay s 179%
Pinot Grigio e 3%
Falanghina s 13%
Vermentino e 7%
Trebbiano == 8%
Verdicchio wmm 79
Gewurztraminer mm 6%
Malvasia mm 5%
Moscato mm 5%
Sauvignon Blanc m=m 5% In media vengono citati 1,7

Prosecco mm 4% vitigni a testa.
Lugana ma
Grecoditufo m
Crillo m
Ribolla Gialla = 3%
Muller Thurgau m
Pecorino m
Soave =
Fiano m 3%
Altro vitigno e 5%
Indica una marca/unterritorio m 3%
Nonsa mmmmsm 49

Base casi: 1200, valori% 22



Il Pinot Grigio € conosciuto e consumato, ma soprattutto dai

m giovani

Particolarmente
consumato da Boomer

Particolarmente
consumato da Boomer

Particolarmente consumato
da chi si ritiene poco esperto
divino

Particolarmente consumato
da chi si ritiene molto esperto
divino

Particolarmente
consumato da Gen X e
Boomer

Particolarmente
consumato da Millennials

Troverai di seguito un elenco di vitigni/tipi di vino bianco. Quali conosci, anche solo per sentito
nominare? E quali di queste ti & capitato di consumare/assaggiare?

Chardonnay

78% 87%

Pinot Grigio

62% 83%

Prosecco

56% 79%

Sauvignon Blanc

45% 64%

Vermentino

27% 55%

Gewurtztraminer

31% 38%

TConsuma/ha I’.‘onoscenza
consumato totale

2J

Base casi: 1200, valori% 23



lovani che sono anche i piu propensi all'acquisto P‘J
=

Immagina di dover comprare una bottiglia di vino. Quanto € probabile

che compreresti una bottiglia di...

Meno

Propensione

Propensione
elevata (8-10) 1(6—10)

89

Gewurztraminer

Prosecco

Sauvignon Blanc

Chardonnay

Vermentino sy

Soprattutto tra Gen X e
Boomer

Pinot Grigio

Base casi conoscitori dei rispettivi vini, valori % 24

Quale sarebbe la sua propensione a comperare... ?



Zona, vitigho ed esperienza sono gli elementi che - piu che U
per gli@ltri bianchi - saltano all'occhio nel momento della 2

SC del Pinot Grigio

% di «molto»

0%
45%

|

Zona di provenienza

38%
39%

(o]

|

Prezzo

|

Vitigno 46%

8%
42%

|

Gia bevuto in precedenza
Che sia DOC

Consigliato da un amico/esperto

29%
30%

26%
25%

24%
25%

4%
27%
25%0, OBianco fermo
0, . . .
ﬂéacy? B Pinot grigio
15%
15%
13%
13%
12%
10%
1%
9%
1%
10%
Re censioni positive sulle guide g%
9%
3%

Recensioni positive su app, siti A

|

uando scegli il vino bianco
Q 9 . Nome del produttore (marca)
fermo da bere, che sia

bottiglia o calice, a che cosa fai Che sia DOCG
attenzione? La fama del vino

il

|

Informazioni scritte sull'etichetta
Che sialGT

Venduto in unaenoteca che garantisce

i

L'elevato grado alcolico
Che siain promozione

Il

L'invecchiamento

1

L'estetica della bottiglia e dell'etichetta

Base casi: 1200, valori%



Gli

10

Prezzo

ementi di scelta e I'impatto sull’'acquisto del Pinot PU
=

Non tutti i fattori hanno lo stesso impatto nell'intention to buy...

15%

24%

Prezzo 7% Zona di provenienza 10%
Che sia in promozione 4% vitigno 9%
Lelevato grado alcolico 4% Informazioni scritte sull’etichetta 5%
17%
Certificazioni
15%
Che sia DOC 8%
Reputazione Che sia DOCG 6%
Chesia IGT 5%
Venduto in una enoteca che 5%
garantisce 15%
Recensioni positive sulle guide 4%
e o Esperienza
Recensioni positive su a siti 3%
ecension! positive su ape, i 14%
L'estetica della bottiglia e 3% Averlo gia bevuto in precedenza 9%
dell'etichetta Preqgio - .
9 Consigliato da un amico/esperto 6%
La fama del vino 6% Le caratteristiche tecniche sono importanti, ma
Nome del produttore (marca) 5% e forte comunque la necessita di un supporto,
La % rappresenta l'impatto sull'intenzione L'invecchiamento 3% dato da consigli (di amici o esperti) o dal
. . . .. roprio vissuto.
di acquisto del Pinot Grigio Prop

Attraverso un’analisi fattoriale sono stati raggruppati gli item di immagine in 6 macro fattori.

26
In seguito, tramite una regressione, & stata calcolata I'importanza di ciascun fattore sull'intention to buy.



Il Pinot Grigio




Il Pipot Grigio € un vino noto, ma fa un po’ fatica a PU
. o e
nguersi

Per quello che sai o hai sentito dire, quanto assoceresti ciascuna delle caratteristiche seguenti al Pinot Grigio?

% di «moltox» 10 30

E di lunga tradizione

Lo si trova facilmente

E un'eccellenza italiana

Lo consiglierei

Zona di provenienza ben definita
Fa fare ottima figura
Prestigioso/ di alta qualita

Si distingue dagli altri vini

E per momenti speciali

Lo conosco bene, mi & familiare

Ha un buon rapporto qualité/ prezzo Le caratteristiche di eccellenza
. e tradizione del Pinot sono
E per intenditori maggiormente riconosciute

tra i meno giovani

Comunica molto

30
Base casi: 950, valori %



| mgno giovani sono anche i piu tradizionalisti, per la Gen Z @2(J

ce Pinot Grigio significa anche snack

A quali occasioni, secondo te, & piu adatto il E quali sono i cibi a cui si
Pinot Grigio? abbina meglio?
Cenaalristorante |GGG 8% Boomner Pesce NN c9% Boomer

Antipasti NN 42% Boomer

Cenaacasa [ 0% Boomner ,
Carnebianca I 9% Boomer

Pranzo leggero [ 3% Boomer Formaggio I 37% Boomer
Festeggiamento di un evento - s Snack/ stuzzichini I 26% Gen Z
H _ (6] en
Importante Dolci Ml 10%
Aperitivo [ 23% Carnerossa W 9%

Dopocena [l 13% Non saprei Il 8%

Nessuno, si beve bene da solo | 2%
Non saprei [J] 5% Altro 1%

31
Base casi: 950, valori %



E la freschezza il tratto piu distintivo del Pinot Grigio

% di «molto»

Fresco

Gustoso

Aromatico, profumato

Ha sostanza, da soddisfazione

Versatile, sta bene (quasi) con tutto

Colore giallo intenso, dorato

Fruttato

15

35

2J

vi di seguito alcune caratteristiche legate al gusto di un vino. Quanto ciascuna di esse, secondo te, pud essere associata
al Pinot Grigio?

32
Base casi: 950, valori %



L] N

Il Pi

, piu tra i meno giovani

Per quello che sai o hai sentito dire, a quale
territorio associ il Pinot Grigio? - spontanea

ltalia (generico) M 6% Totale
Triveneto B 2% Il
Veneto I 27/% 75%

FriuliV.G. mmm 12%
Trentino Alto Adige 9%
Altra regione Italiana . 19%

Francia/regione francese m 7% I Francia
7%

Altro 1 1%
Non so Il 17%

t Grigio e sinonimo di Italia, anche in questo caso, 2J

E, in particolare, in quale o quali di questi
territori si produce? - sollecitata

7

Nord Est - 75% 7 Alsazia - 23%

/

Soprattutto 7

/

Boomer { {

R

I\ California - 5% Oregon - 2%
v ; )
% S) &)
L;_‘\\\__; -
Non sa
2%

33

Base casi: 950, valori %



| di

rsi territori di produzione sono un punto di forza ed
attutto per chi € piu vicino al mondo del vino

Hai mai sentito parlare del Pinot Grigio
prodotto nel Nord Est dell’ltalia?

In realta, il Pinot Grigio si produce in tutti

questi territori. Questo € un punto di forza o Lo bevo 12

debolezza del Pinot Grigio? spesso
—e

Un punto di un
debolezza punto di
13% forza
41%
o Lo bevo
Sopra'ttutto per chi si qualche volta
. considera esperto € —_
E neutro, per chi beve spesso il
non bianco fermo Lo conosco, ma
) mai bevuto
cambia —e
nulla Non lo
46% CONOSsCco
—e

34
Base casi: 950, valori %



fronto con altri vini i piu giovani apprezzano la 2J

IN
iSponibilita, gli altri le caratteristiche piu di gusto e profumo

E come lo giudichi rispetto ad altri vini bianchi che hai assaggiato risguardo a...

Molto migliore Un po’ migliore Uguale Peggiore
51%
48%
50%

49%

35
Base casi: 950, valori %



Il Contrassegno € un elemento di interesse, anche se non 20
pe ti decisivo

Il fatto che il Pinot Grigio delle Venezie abbia questo Contrassegno lo
rende ai suoi occhi, rispetto agli altri vini...

Meno interessante degli altri
1%

Poco interessante

come gli altri ' o
5% interessante

deglialtri  Soprattutto

48% Boomer

INnteressante
guanto gli altri
48%

36
Base casi: 950, valori %



In Italia 'esperienza € una leva molto importante ed

Ta enerazionale

Per quanto ti riguarda il poter
verificare la filiera nella scelta di
un vino € una cosa...

Utile, ma
Fondamentale; cisono
35% altri
aspetti piu
importanti

; 56%

Indifferente; 9%J

——

2J

Quali sono gli altri aspetti piu
importanti che consideri nella scelta
d’acquisto di un Pinot Grigio

58%

CenZechiée
poco esperto

Il prezzo di vendita

Le precedenti

(o)
esperienze d'acquisto S0%
GenZe
Boomer
|| territorio di origine 48%
Gen X
Il grado alcolico
Gen X
[ 'adesione a standard
di sostenibilita - 22%
ambientale e/ o sociale
Altro | 1%

37

Base casi: 950, valori %



Il campione




Genere

@ d

50% 50%
Donne Uomini

-------------------------------------------------------

Gen Z - 15%
Millennials - 33%

Gen X - 32%
Boomers - 21%

||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||

Istruzione Professione

Titoloalto [l 21% Autonomo [l 10%
Titolo medio | 51% Dipendente [N 46%
Titolo basso | 28% Non occupato || | I 44%

ofilo del campione - Italia

2J

Macro area geografica

Nord Ovest 27%

Nord Est 20%

Centro

20%

Sude Isole - 34%

|||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||

Struttura familiare
sooio [ 12%

2componenti [l 29%
sopiu componenti | 59%

39
Base casi: 1200, valori %
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